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Consortio LEX — sposéb zapisu i odczytywania nazwy

1. Nazwa Consortio LEX zostata zaproponowana z myslag o mozliwie szybkim i niemal* jednoznacz-
nym przekazaniu istoty dziatalnosci Konsorcjantéw. Krétko méwigc — sa to dwa rzeczowniki w no-
minativie, z ktérych kazdy znaczy co$ bardzo konkretnego. Consortio i Lex. Konsorcjum (Spétka)

i PRAWO; czyli Konsorcjum jest tu, w pewnym sensie, podporzgdkowane PRAWU.

2. Nie proponowalismy nazwy w 100% poprawnej gramatycznie, np. Consortio Legis, poniewaz
—z punktu widzenia zasad dobierania nazw — bytaby ona po prostu mniej atrakcyjna. Dtuzsza, bardziej
skomplikowana i w rezultacie ostabiona pod wzgledem nosnosci komunikacyjnej.

Zgrabny efekt komunikacyjny to priorytet marki na rynku. | priorytet naszych dziatan na rzecz Panstwa

Konsorcjum. Zatem — Consortio LEX.

* Niemal, poniewaz od poczatku liczylismy sie
Z pewng umownoscia reguf powstawania nazw
wiasnych. Dalismy temu wyraz opisujgc pro-
pozycje Consortio Lex: , nawigzanie do zrédet
i tradycji prawa mialyby zosta¢ wypowiedziane
niemal wprost”.
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Consortio LEX — sposob zapisu i odczytywania nazwy c.d.

3. Dla podkreslenia odrebnosci (i wartosci) obydwu cztonéw nazwy w logotypie zapis zostat skon-
struowany w taki sposob, ze Consortio wystepuje jako tzw. pismo podreczne, a LEX — jako wersaliki.
W pierwszej prezentacji rozwigzan typograficznych odlegtos¢ pomiedzy Consortio a LEX mogta spra-
wi¢ wrazenie zbyt matej i stad Panstwa pytania... Otdz:

- W pierwotnej propozycji w petni sSwiadomie zostat wykonany zabieg ,recznego” rozsuniecia wyra-
zdw. Autor projektu celowo nie zastosowat w tym wypadku komputerowej, mechanicznej spacji. Przy
dopracowywaniu logotypu odlegtos¢ miedzy obydwoma stowami zostanie jeszcze optycznie zwiekszo-
na (tak, by rozdzielno$¢ pisowni nie budzita jakichkolwiek watpliwosci). Zostanie to zrobione rowniez
.recznie”, a nie mechanicznie. Pozostawi to na projekcie jakis drobny (mamy nadzieje, ze pozadany)

rys indywidualnosci. Ujmiemy to tak: Wyrdb reczny kontra produkt masowy.

- Nie byfo naszg intencjg proponowanie rozwigzania, w ktérym obydwa stowa wystepowatyby w jed-
nym ciagu, czyli Consortiolex. Bytby to, jak wida¢, twor dziwaczny. Nie mamy zamiaru proponowac
Panstwu dziwolggéw. Trzymamy sie niezmiennie wersji pisania nazwy roztacznie. (I wymawiania jej

z nalezng pauza).

4. Przy takim rozdzieleniu (logicznym i optycznym) funkcji obydwu cztondw nazwy nikt z zewnatrz
nie powinien czu¢ sie uprawniony do zabierania gtosu w sprawie nazwy Konsorcjum (chocéby na te-
mat niestosowania sie do regut jezykowych). Oczywiscie mozna by argumentowac i w ten sposéb, ze
coraz mniej wsrod zywych (a z pewnoscig wsrdd biznesmendw) znawcow jezyka facinskiego. Ale nie
o to nam chodzi. Wystarczy, ze Consortio LEX jest bytem niezaleznym, strukturalnie nienaruszalnym

i zachowujacym zdrowy rozsadek. A nazwy tez majg swoje prawa...
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Consortio LEX — logotyp
Czcionka w logotypie: GoudyOldStylePL Bold COnS Ortio LEX

Logotyp * wersja podstawowa

Consortio LEX

Logotyp ¢ wersja podstawowa kolorowa

Consortio LEX

Logotyp * najmniejsza dozwolona wielko$¢ loga — 25mm szerokosci

Consortio LEX

Logotyp * wariant logotypu w kontrze, mozna stosowa¢ na kazdym ciemnym tle
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KOLORYSTYKA

Proponujemy przyja¢ jako gtéwny kolor odcien granatu. Kolor podstawowy ® C100% _M65% K15%  PANTONE 294C
Ciemnoniebieski kolor budzi szacunek i zaufanie, czyli wta-
$nie takie odczucia, jakimi powinni kierowa¢ sie Klienci
Konsorcjum.

Srebro jest kolorem uzupetniajagcym. Stonowane i szla-

chetne, w pofaczeniu z granatem podkreéla site, stabilno$¢

i prestiz marki.

Kolor dodatkowy e srebro * PANTONE 877C
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WIZYTOWKI

Proponujemy uzycie srebrnego papieru do wykonania
wizytdwek. Nadruki srebrng farbg na takim podtozu da-
dza interesujacy efekt, a granatowe firmowe elementy

bedg bardzo czytelne.
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Jan Jakub Kowalski
Doradca Klienta

tel. kom 505 55 55 55
jan.kowalski@consortio.pl

Consortio LEX

Consortio LEX
Konsorcjum Prawnicze
ul. Dowolna 23/2
55-555 Warszawa

tel. 22 55 55 555

fax 22 55 55 556

www.consortio.pl




PAPIER FIRMOWY

Papier firmowy z racji swojej funkcji musi mie¢ podto-
ze, na ktérym poprawnie bedzie wyglada¢ druk laserowy
i reczne pismo. Proponujemy wiec zwykly papier offseto-

wy biaty z nadrukiem.
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Consortio LEX

Consortio LEX
Konsorcjum Prawnicze
ul. Dowolna 23/2
55-555 Warszawa
tel. 2255 55 555
fax 2255 55 556

www.consortio.pl
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TECZKA FIRMOWA

Na teczce proponujemy umiesci¢ napis, ktéry bedzie in-
formowat o podstawowym zakresie ustug prawnych lub
np. poda aktualny sktad Konsorcjum itp.

W kolorze teczka mogtaby by¢ matowo-srebrna, a na-
pis LEX na dole bytby uzyskany jedynie btyszczacym la-

kierem.

Consortio LEX
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FIRMOWY KROJ PISMA Kroj pisma Myriad Pro

[przyktadowe stopnie $cisniecia i grubosci kroju, wielkos¢ 10pkt]

Na wszystkich materiatach proponujemy uzy¢ kroju

Myriad Pro. Jego nowoczesna konstrukcja ciekawie ko- abcedefghijkimnoprstuwz1234567890
responduje z tradycyjnym krojem logotypu i podkresla ABCEDEFGHIKLMNOPRSTUWZ

potaczenie tradycji ze wspdtczesnoscig. Kroj ten jest ele- abcedefghijkimnoprstuwz1234567890
mentem systemu Microsoft Windows, wiec nie powin- ABCEDEFGHUKLMNOPRSTUWZ

no byé problemu z uzywaniem go w codziennej kore- abcedefghijkimnoprstuwz1234567890
spondencji Konsorcjum. Rzadko udaje sie zachowac taka ABCEDEFGHIKLMNOPRSTUWZ
konsekwencje w wizerunku firmy — najczesciej do pisania abcedefghijkimnoprstuwz1234567890
uzywa sie innej czcionki, niz uzyta w materiatach druko- ABCEDEFGHIJKLMNOPRSTUWZ

wanych. Kolejng zaletg czcionki jest bardzo bogata ro- abcedefghijklmnoprstuwz1234567890
dzina krojéw. Dzieki temu mozna zbudowaé dokument ABCEDEFGHIKLMNOPRSTUWZ

o wielu stopniach wyréznien w tekstach, ale w obrebie abcedefghijkimnoprstuwz1234567890
tego samego kroju. ABCEDEFGHIJKLMNOPRSTUWZ

abcedefghijklmnoprstuwz1234567890
ABCEDEFGHIJKLMNOPRSTUWZ
abcedefghijkimnoprstuwz1234567890
ABCEDEFGHIJKLMNOPRSTUWZ
abcedefghijklmnoprstuwz1234567890
ABCEDEFGHIJKLMNOPRSTUWZ

abcedefghijklmnoprstuwz1234567890
ABCEDEFGHIJKLMNOPRSTUWZ
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